Fax-Anmeldung: 0931 4194-205

Zur Informationsveranstaltung

Markentag 2014 -
Marken und ihre Positionierung

am 17. November 2014 im TGZ Wirzburg melden
wir an:

Teilnehmer (Titel, Vorname, Nachname)

Teilnehmer (Titel, Vorname, Nachname)

Firma / Institution

StraBe

PLZ /Ort

Telefon / Telefax

E-Mail

Datum / Unterschrift

Datenschutzhinweis

Die personenbezogenen Daten des Teilnehmers werden ausschlief3-
lich im Rahmen der Veranstaltungsabwicklung gespeichert und ver-
wendet, es sei denn der Teilnehmer erklart sich mit seiner folgenden
Unterschrift einverstanden, dass seine Daten fir kinftige Veran-
staltungen verwendet werden dirfen. Das erklérte Einversténdnis
kann jederzeit widerrufen werden.

Datum / Unterschrift

Zentrum Marke & Patent

GEFORDERT YON:

Slgn g ® mm W st
ANFAHRTSSKIZZE

4‘\ & A7*

=3 ]
] ot 2 j:! \\ W"-",Q 5818
ﬁb N S

N ,.

\
w:bg.(on) ranatomse
Roftandort 1 BT as

Technologie- und Griinderzentrum
Betriebsgesellschaft mbH
SedanstraBe 27

97082 Wiirzburg

Telefon: 0931 4194-350

Telefax: 0931 4194-205

E-Mail: info@tgz-wuerzburg.de
Internet: www.tgz-wuerzburg.de

Informationsveranstaltung

Markentag 2014 -

Marken und ihre Positionierung

Montag, 17. November 2014,
14:00 ~ 18:00 Uhr,
im TGZ Wiirzburg, Raum 020

Zentrum Marke & Patent

Erfinder Fischer, Artur, Prof Dr g & hc

Befeshgungselement mit Spreizelement



Sehr geehrte Damen und Herren,

so wie jeder Mensch einen Namen tragt, kénnen auch
Waren und Dienstleistungen eine Bezeichnung erhal-
ten, die der Individualisierung dient: die Marke. Sie
findet ihre rechtlichen Grundlagen im Markengesetz
(MarkenG) und dient der Kennzeichnung von Waren
oder Dienstleistungen eines Unternehmens.

Marken dienen jedoch nicht nur der reinen Kenn-
zeichnung, angesichts des stetig starker werdenden
Markenbewusstseins der Verbraucher gewinnt die
Marke einen immer héheren Stellenwert. Sie ist ein
unerlassliches Mittel des Marketings. Sie gibt einem
Produkt seine Identitdt. Sie steht fir das gute Re-
nommee ihres Herstellers und hilft als individuelles
Unterscheidungsmerkmal, das Produkt in einem un-
Gberschaubaren Sortiment zu entdecken. Aber wuss-
ten Sie, dass Ihnen auch nach langerer Nutzung einer
nicht eingetragenen Marke deren Weiterverwendung
verwehrt werden kann?

Am 17. November 2014 konnen Sie sich im Techno-
logie- und Grinderzentrum Wirzburg zum Thema
+Marken und ihre Positionierung” informieren. Sie
erhalten antworten auf Fragen wie ,Wie wird Marken-
schutz erlangt?, ,Was beinhaltet der Markenschutz?*,
Wie lange ist eine Marke geschiitzt? oder ,Was kann
nicht als Marke ‘eingetragen werden?“. Dariiber hin-
aus erfahren Sie, wie Sie die eigene Marke richtig
gestalten.

In der Pause und zum Abschluss der Veranstaltung
haben die Teilnehmer ausreichend Gelegenheit, sich
direkt mit anderen Teilnehmern sowie den Referenten
auszutauschen und wertvolle Kontakte zu kntipfen.

Wir freuen uns auf thre Teilnahme!
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Das Zentrum Marke & Patent (ZMP) ist SIGNO-Partner im bundesweften Netzwerk des
Bundesministedums flir Wirtschaft und Technologie. Das Zantrum Marke & Patent mit

selner Zweigstelle im Rhon-Saale-Griinder- und Innovationszentrum Bad Kissingen ist
elnes der erfolgreichsten Wirtsehaftsfdrderungsprojekte in Mainfranken.

Programm

14.00 Uhr

14.20 Uhr

14.30 Uhr

15.15 Uhr

16.00 Uhr

16.15 Uhr

17.00 Uhr

17.45 Uhr

GruBwort

Otto Kirchner, Friankische Rohrwerke
Gebr. Kirchner GmbH & Co. KG, Koé-
nigsberg/Bayern

Vorstellung SIGNO und

Zentrum Marke & Patent

Dr. Alexander Zéller, Technologie- und
Grinderzentrum, Wiirzburg

Der Weg zur registrierten Marke -
Uberblick iiber nationale und interna-
tionale Markensysteme

Jérg-Eckhard Dérdelmann, Deutsches
Patent- und Markenamt, Minchen

Beurteilung der Schutzfahigkeit einer
Marke - absolute und relative Schutz-
hindernisse

Dr. Carolin Mdller, advotec. Patent- und
Rechtsanwaltskanzlei, Wirzburg

Pause

Rechtserhaltende Nutzung von Mar-
ken in der Rechtsprechung und Praxis
Dr. Clemens Kessler, Rechtsanwalt,
Lempe & Kessler Rechtsanwiélte, Wiirz-
burg

Marke im Mittelstand - erfolgreicher
und profitabler durch Einzigartigkeit
Karilheinz lliner, FamilyBrands, Wiirzburg

Diskussion

lhre Referenten:

_ Jérg-Eckhard Dordelmann studierte Rechtswis-
senschaften und Romanistik in Minster und
Genf/Schweiz. Nach dem juristischen Referenda-
riat mit Stationen u.a. in Dortmund, Speyer, Genf
und Los Angeles/USA betéatigte er sich ab 1990
als Rechtsanwalt in Berlin. Im Jahre 1992 wech-
selte er zum Deutschen Patent- und Markenamt in
Miinchen, wo er zunéchst im Wesentlichen urhe-

(ow

berrechtliche Aufgaben Gbernahm (bis 1999 Leitung des Refe-
rats ,Staatsaufsicht Ober Verwertungsgesellschaften, Urheber-
recht’ in der Rechtsabteilung des Amtes; 2001 bis 2004 Vorsit-
zender der Schiedsstelle nach dem Urheberrechtswahrneh-
mungsgesetz). Seit Ende 1999 befasst er sich vorwiegend mit
markenrechtlichen Eintragungs-, Widerspruchs- und Léschungs-
verfahren.

~  Dr. Carolin Mdller studierte Rechtswissenschaf-

. ten mit wirtschaftswissenschaftlicher Zusatzaus-
L bildung an der Universitit Bayreuth und promo-
| vierte an der Universitdt Kdln zu einem marken-
rechtlichen Thema. Nach Abschluss des Referen-
dariats mit Anwaltsstationen bei internationalen
GroBkanzleien in Disseldorf und Washington war
sie mehrere Jahre bei Gleiss Lutz, einer der fiih-
renden im Gewerblichen Rechtsschutz international tatigen deut-
schen Rechtsanwaltskanzleien in Diisseldorf und Stuttgart, tatig.
Seit 2009 gehort sie zu den Autoren der juris-Fachpublikation
AnwaltZertifikatOnline. Ihr Arbeitsschwerpunkt liegt in der auBer-
gerichtlichen und gerichtlichen Durchsetzung patent-, marken-
und wettbewerbsrechtlicher Anspriiche sowie der Priifung und
Gestaltung von Lizenzvertrdgen und der Anmelderberatung im
Markenrecht.

Dr. Clemens Kessler ist seit 2006 Rechtsan-
walt auf dem Gebiet des Markenrechts. Er ver-
. tritt namhafte Mandanten gerichtlich und auBer-
gerichtlich insbesondere im Markenrecht. Er halt
regelméBig Vortrdge und ist Lehrbeauftragter
der Fachhochschule Wiirzburg-Schweinfurt far
,,E -Commerce-Recht in der Praxis”. D. Kessler lebt und arbeitet
in Wiirzburg.

Karlheinz lliner MBA begleitet Familienunter-
nehmen bei der werteorientierten Marken- und
Mitarbeiterentwicklung. Des Weiteren ist er Lehr-
beauftragter und Executive Business Coach Zu
seinen Referenzen zéhlen u.a.: Mercedes-Benz,
MINI, Coca-Cola und markenorientierte Mittel-
standsunternehmen (z.B. Busch-Jéeger, chinero,
Hofbrauhaus Traunstein und easyCredit).




